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TALLER DE HERRAMIENTAS
BIOMETRICAS

v" EYE TRACKING
v’ TEST DE ASOCIACION IMPLICITA
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;POR QUE TOMAR ESTE TALLER?

La llegada del Neuromarketing ha supuesto una
revolucion en el estudio detallado del
comportamiento humano, y no es para menos,
gracias a esta disciplina, cada vez tenemos mas
datos asertivos sobre lo que piensan realmente los
individuos y cdmo se relacionan con su entorno.

Ya no es suficiente intentar conocer a nuestros
consumidores con herramientas tradicionales de
investigacion como las encuestas o los grupos
focales, porque esta comprobado que mas del 68%
de nuestra toma de decisiones es de forma no
consciente.




;POR QUE TOMAR ESTE TALLER?

En Signal Consulting Group México en convenio con la Asociacién Mexicana de Neuromarketing y Analisis del
Consumidor, hemos desarrollado un taller dénde no solo veras los principios tedricos, si no que realmente usaras
tecnologias avanzadas de las neurociencias para entender la reaccion del consumidor ante diversos estimulos.

Este taller te brindara un enfoque practico, teniendo como
campo de aplicacion el marketing, diseifio, publicidad,
comunicacion, comercializacién, psicologia y los negocios,
desde un punto de vista cientifico, garantizando una
interpretacion rigurosa de la conducta del usuario, para obtener
informaciéon que te permita conocer los patrones de
comportamiento, gustos o preferencias, y lograr finalmente,
desarrollar estrategias efectivas que te ayuden a impulsar la
actividad comercial.
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;POR QUE TOMAR ESTE TALLER?

No lo pienses mads, aprovecha la situacion actual para
incrementar tus competencias profesionales cursando este
taller de Neuromarketing que te permitira obtener de forma
gratuita un Software Profesional de Eye Tracking con Licencia
Permanente y una Licencia Semestral para la Realizacion de
Estudios de Seguimiento Ocular Online. Ademas, al culminar
este taller podrds acceder a una evaluacién de conocimientos
generales para obtener un Certificado Internacional que
ampara el uso, aplicacion, desarrollo e interpretacidon
metodoldgica de herramientas biométricas de seguimiento
ocular y realizacion de test de asociacidon implicita.
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OBJETIVO DEL PROGRAMA

Dotar a los participantes de conocimientos, habilidades y metodologias relacionadas con el seguimiento ocular y
los test de asociacion implicita; herramientas altamente efectivas utilizadas en el ambito del Neuromarketing a fin
de generar estrategias exitosas que nos ayuden a obtener una posicion privilegiada en el mercado.

~

Inicio: Enero 2022

Modalidad: Sesiones virtuales presenciales
Duracion: 12 horas

Sesiones: 4

Horario: Miércoles de 19:00 a 22:00 hrs**

\ ** Horario Ciudad de México (GMT-6) /

Nota: Taller limitado a un aforo de 20 participantes. Los espacios seran asignados bajo
confirmacién de comprobante de transferencia, fecha y hora. @?__w_




;CUAL ES LA INVERSION Y QUE INCLUYE EL TALLER?

Precio
Preferencial

$10,850 Gratis

Incluye ‘ Costo Real

Software de Seguimiento Ocular
(Licencia Permanente)

Aplicacion Online para Estudios de

Eye Tracking (Licencia Semestral) 58,245 dit

8 E-Books de Neuromarketing $1,820 Gratis
Diploma de Competencias Gratis Gratis
Material de Apoyo Descargable Gratis Gratis
Capacitacion y Tutoria por 12 Horas $3,920 $3,920

Acceso a Certificacién Internacional $3,040 $3,040

$27,875 $6,960

*Precio exclusivo para usuarios afiliados a una empresa colaborativa que acrediten su
transferencia bancaria antes del 14 de Enero de 2022

Precios Socios
~ Colaborativos*

Gratis
Gratis
Gratis
Gratis
Gratis
$1,960

$1,520

$3,480
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REFERENCIA BANCARIA
Precio Socios Colaborativos

Institucién Bancaria: HSBC

Nombre: Fernando Sanchez Prado 6 SignalCG / AMNAC
Cuenta: 6430191068

Clabe Interbancaria: 021180064301910682

Monto: $3,480 Pesos Mexicanos

Correo Electronico: fsanchezp@signalcg.com.mx

X HsBC

» Unicamente aplicable para personas que acrediten su relacién con una empresa o socio colaborativo AMNAC.
» Beneficios aplicables exclusivamente a transferencias acreditadas antes del 14 de Enero de 2022.

» Taller limitado a un aforo de 20 participantes. Los espacios seran asignados bajo confirmacién de comprobante
de transferencia, fecha y hora.

» Una vez realizado el pago favor de enviar comprobante al correo fsanchezp@signalcg.com.mx




DIRIGIDO A...

v Profesionistas inmersos en el ambito del disefio, mercadotecnia, publicidad, psicologia, comunicacidn,
investigacion de mercados, conducta del consumidor y areas comerciales.

v'Directivos, gerentes y ejecutivos del area comercial que desean actualizar sus conocimientos a fin de ampliar
sus oportunidades de éxito en el mundo de los negocios.

\/Organizaciones que buscan el crecimiento profesional de su personal para mejorar el desarrollo de sus
actividades, asi como encaminar los recursos y esfuerzos de la empresa de forma eficiente y eficaz al
cumplimiento de los objetivos en un mercado global.

\/Emprendedores, inversionistas, asesores y gestores de negocios que desean adquirir herramientas estratégicas,
habilidades y conocimientos que ayuden a mejorar su toma de decisiones e impulsen su desarrollo profesional.

v Empresarios que buscan consolidar sus lazos comerciales a través de un mejor entendimiento con su mercado
objetivo y potencial para generar estrategias altamente efectivas y mejores practicas profesionales.

v'Publico en general que desea expandir su conocimiento en el ambito de las neurociencias aplicadas a los

negocios. @?
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| s




TEMARIO

o AW

. Fundamentos Estructurales del Neuromarketing
. Herramientas Biométricas y Areas de Estudio

2.1 Area Cerebral
2.1.1 Electroencefalografia (EEG)
2.2 Area Facial
2.2.1 Electromiografia (EMG)
2.3 Area Dérmica y Cardiovascular
2.3.1 Respuesta Galvanica (GSR)
2.3.2 Electrocardiograma (ECG)
2.4 Area Visual
2.4.1 Seguimiento Ocular (ET)
2.5 Area Psicoldgica y Sistema Nervioso Auténomo
2.5.1 Test de Asociacién Implicita (TAI)
2.5.2 Termografia (TMG)

. Marco Teorico y Estructural del Seguimiento Ocular

. Marco Teorico y Estructural de los Test de Asociaciéon Implicita
. Desarrollo e Implementacion de Pruebas Biométricas

. Foro de Dudas y Recomendaciones Técnicas




REQUERIMIENTOS

» Ordenador que trabaje en sistema operativo windows 8 o posterior

» Procesador de 32 bits (x86) o 64 bits (x64) a un ghz o mas

» Memoria RAM de 1 gigabyte (gb) (32 bits) o memoria RAM de 2 GB (64 bits)
» Espacio disponible en disco duro de 320 megabytes

» Excel

» Framework Net 4.0

» Mouse Externo

» Webcam 1280 x 720 (720p) o superior




PONENTES

FERNANDO SANCHEZ PRADO

Licenciado en Administracion de Empresas con Maestrias en Comercializacion
Estratégica y Alta Direccion en Marketing por la Universidad Europea de
Madrid en convenio con el IEDE Business School. Especializacion en Conducta
del Consumidor y Neuromarketing por la Escuela de Negocios de Copenhague
y el Centro de Negocios en Innovacion y Emprendedurismo de Barcelona.

Ademas de ser conferencista y formador de la Duale Hochschule
Latinoamerica, es catedratico a nivel posgrado para la Universidad
Iberoamericana, la Universidad Internacional de la Rioja, la Universidad
Interamericana para el Desarrollo y el Instituto Leonardo Bravo, entre otras.

Es fundador y CEO de Signal Consulting Group México, agencia de consultoria y asesoria estratégica en
mercadotecnia, investigacion de mercados y neuromarketing, ademas de haber colaborado profesionalmente
para firmas comerciales como Telefénica Moéviles y Gas Natural Fenosa en su plan de expansion por

Latinoamérica.




PONENTES

ATZIN RECODER RENTERAL

Licenciada en Mercadotecnia con posgrados en Direccién, Gestidon y Evaluacion
de Centros Educativos por la Universidad Francisco de Victoria en Madrid
Espana. Cuenta con mas de 20 afios de experiencia profesional como
consultora, asesora y conferencista en temas de Marketing e Investigaciéon de
Mercados. Ha colaborado en empresas como Grupo Milenio, TNS-Research
Internacional, IBOPE, Nucleo Radio Mil, entre otros medios de comunicacion.

Catedratica a nivel Licenciatura y Posgrado para la Universidad Tecnolodgica de
México, Universidad del Claustro de Sor Juana, Instituto Leonardo Bravo, la
Salle, BMV Educacion y la Universidad del Valle de México.

Ademas de ser socia fundadora de la AMNAC (Asociacion Mexicana de Neuromarketing y Analisis del
Consumidor), actualmente ejerce el cargo como Directora de Investigacion de Mercados en Signal Consulting
Group México.




TALLERES ANTERIORES
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CONTACTO E
INSCRIPCIONES

f . @ Signal Consulting Group . fsanchezp@signalcg.com.mx

NS
. amnac_signal =\EFK= www.signalcg.com.mx . +52 5516223032
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