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¿POR QUÉ TOMAR ESTE TALLER? 

La llegada del Neuromarketing ha supuesto una 
revolución en el estudio detallado del 
comportamiento humano, y no es para menos, 
gracias a esta disciplina, cada vez tenemos más 
datos asertivos sobre lo que piensan realmente los 
individuos y cómo se relacionan con su entorno. 
 
Ya no es suficiente intentar conocer a nuestros 
consumidores con herramientas tradicionales de 
investigación como las encuestas o los grupos 
focales, porque está comprobado que más del 68% 
de nuestra toma de decisiones es de forma no 
consciente.  



En Signal Consulting Group México en convenio con la Asociación Mexicana de Neuromarketing y Análisis del 
Consumidor, hemos desarrollado un taller dónde no solo veras los principios teóricos, si no que realmente usaras 
tecnologías avanzadas de las neurociencias para entender la reacción del consumidor ante diversos estímulos. 

Este taller te brindará un enfoque práctico, teniendo como 
campo de aplicación el marketing, diseño, publicidad,  
comunicación, comercialización, psicología y los negocios, 
desde un punto de vista científico; garantizando una 
interpretación rigurosa de la conducta del usuario, para obtener 
información que te permita conocer los patrones de 
comportamiento, gustos o preferencias, y lograr finalmente, 
desarrollar estrategias efectivas que te ayuden a impulsar la 
actividad comercial. 
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No lo pienses más, aprovecha la situación actual para 
incrementar tus competencias profesionales cursando este 
taller de Neuromarketing que te permitirá obtener de forma 
gratuita un Software Profesional de Eye Tracking con Licencia 
Permanente. Además, al culminar este taller podrás acceder a 
una evaluación de conocimientos generales para obtener un 
Certificado Internacional que ampara el uso, aplicación, 
desarrollo e interpretación metodológica de herramientas 
biométricas de seguimiento ocular y realización de test de 
asociación implícita. 

¿POR QUÉ TOMAR ESTE TALLER? 



Dotar a los participantes de conocimientos, habilidades y metodologías relacionadas con el seguimiento ocular y 
los test de asociación implícita; herramientas altamente efectivas utilizadas en el ámbito del Neuromarketing a fin 
de generar estrategias exitosas que nos ayuden a obtener una posición privilegiada en el mercado. 

OBJETIVO DEL PROGRAMA 

Inicio: 22 de Noviembre 2024 
Modalidad: Sesiones virtuales (en vivo) 
Duración: 12 horas 
Sesiones: 4 
Horario: Viernes de 19:00 a 22:00 hrs** 

** Horario Ciudad de México (GMT-6) 

Nota:  Taller limitado a un aforo de 20 participantes. Los espacios serán asignados bajo 
confirmación de comprobante de transferencia, fecha y hora. 



¿CUÁL ES LA INVERSIÓN Y QUÉ INCLUYE EL TALLER? 

**Precio  para usuarios que acrediten su pago antes del 31 de Octubre de 2024. 
 

    Precios Tasados en Pesos Mexicanos 



PAGOS NACIONALES E INTERNACIONALES EN LÍNEA 

Los pagos tanto en divisa nacional como extranjera 
deberán llevarse acabo mediante la plataforma de 
pago Stripe dando clic en el siguiente link:  
 
 

https://buy.stripe.com/8wM3cN2IZbpA20o5km 
 

üTaller limitado a un aforo de 20 participantes. Los espacios serán asignados bajo confirmación de comprobante 
de transferencia, fecha y hora. 

 
üUna vez realizado el pago favor de enviar comprobante al número de whatsapp  +52 5569360240 

https://buy.stripe.com/8wM3cN2IZbpA20o5km


VALIDACIÓN DE CÓDIGOS PROMOCIONALES STRIPE 

Para aplicar un código promocional dentro de la 
plataforma de pagos internacionales STRIPE, es 
importante dar clic en ά!ƷŀŘƛǊ código de 
ǇǊƻƳƻŎƛƽƴέ e ingresar el siguiente código: 
 
*Precio Preinscripción (50% Descuento)  
Válido hasta el 31 de Octubre 2024 

Código: CONVENIO24 
 

*No existirán rembolsos a aquellos cargos que no hayan añadido su código promocional. 



BìOìEìBL ?Î 

VProfesionistas inmersos en el ámbito del diseño, mercadotecnia, publicidad, psicología, comunicación, 
investigación de mercados, conducta del consumidor y áreas comerciales. 

 
VDirectivos, gerentes y ejecutivos del área comercial que desean actualizar sus conocimientos a fin de ampliar 
sus oportunidades de éxito en el mundo de los negocios. 
  
VOrganizaciones que buscan el crecimiento profesional de su personal para mejorar el desarrollo de sus 
actividades, así como encaminar los recursos y esfuerzos de la empresa de forma eficiente y eficaz al 
cumplimiento de los objetivos en un mercado global.  
 
VEmprendedores, inversionistas, asesores y gestores de negocios que desean adquirir herramientas estratégicas, 
habilidades y conocimientos que ayuden a mejorar su toma de decisiones e impulsen su desarrollo profesional.  

 
VEmpresarios que buscan consolidar sus lazos comerciales a través de un mejor entendimiento con su mercado 
objetivo y potencial para generar estrategias altamente efectivas y mejores prácticas profesionales.   

 
VPúblico en general que desea expandir su conocimiento en el ámbito de las neurociencias aplicadas a los 
negocios.   



TEMARIO 

1. Fundamentos Estructurales del Neuromarketing            
2. Herramientas Biométricas y Áreas de Estudio 
     2.1 Área Cerebral  
            2.1.1 Electroencefalografía (EEG) 
     2.2  Área Facial 
            2.2.1 Electromiografía (EMG) 
     2.3 Área Dérmica y Cardiovascular 
           2.3.1 Respuesta Galvánica (GSR) 
           2.3.2 Electrocardiograma (ECG) 
     2.4 Área Visual 
           2.4.1 Seguimiento Ocular (ET) 
     2.5 Área Psicológica y Sistema Nervioso Autónomo 
           2.5.1 Test de Asociación Implícita (TAI) 
           2.5.2 Termografía (TMG) 
3. Marco Teórico y Estructural del Seguimiento Ocular 
4. Marco Teórico y Estructural de los Test de Asociación Implícita 
5. Desarrollo e Implementación de Pruebas Biométricas 
6. Foro de Dudas y Recomendaciones Técnicas 


